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{QUIENES SOMOS?

Contamos con un equipo conformado por profesionales
de ciencias sociales, disciplinas estratégicas,
comunicaciones, diseflo y programacién de datos.

I nSpl rala b es un Ia boratorlo Creemos en el pensamiento ecosistémico de las
de (=) relaciones humanasy el trabajo colaborativo para la
P : generacién de conocimiento e innovacion. Nuestro credo
enfocado en dos grandes lineas: tiene 4 pilares:
L una corporativa (branding, mercadeo, /EI‘_ RESPETO\
tendencias, comunicaciones, disefio de o,o\
producto y recursos humanos) % S92
EL PENSAMIENTO \,9\/

E%%szgg'\éﬁo LA CO-LABORACION

y una social (innovacién econdmica, social,
RELACIONES

cultural, territorial), con un énfasis en el

entendimiento cientifico de las relaciones
desde diferentes disciplinas. \ :8,_

LA INNOVACION
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VER EMPRESAS, CIUDADES Y TERRITORIOS e

OO

‘ Comprendemos la sociedad —y, dentro de ella, las relaciones

entre empresas, instituciones y ciudadanos— como un
ecosistema en el que se dan intercambios, interacciones,
experiencias y emociones.

Los métodos que construimos se basan en esta idea desde una
perspectiva metaforica hasta la creacion de modelos

numMeéricos para comprender sociedades o companias.
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NUESTRA
EXPERIENCIA
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Hemos trabajado en las ciudades principales de
Colombia, en mas de 50 Municipios del pais. A nivel
) _ . ® internacional con presencia en Panama, Ecuador, Peru,
Con un equipo de profesmnalet's de ciencias humarTas, Republica Dominicana, Francia y Bélgica. En ciudades
exactas, disefadores y comunicadores, hemos realizado como Barcelona, Tijuana, Paris, New York y Hong Kong:
desde el 2012 mas de 400 investigaciones para apoyar hemos hecho transferencias de conocimiento con
procesos de creacién y transformacién de territorios, gobierno internacional y grupos de innovacién social.

estrategias de acompanamiento social, mercadeo y de

comunicaciones.
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NUESTROS CLIENTES Y ALIADOS
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Acompafiamos procesos estratégicos y
procesos creativos con produccién y gestion de
conocimiento durante las siguientes fases:

0 Investigaciones previas
° Ideacion
Prototipado y testeo
i”;;;;;;ab ° En la implementacion
(=)
Evaluacion de impacto

L 258K 20K 20N 20N N 2 2 2 2R

Estudios de publicos, actores, mercados o territorios
Estudios de experiencia (journey) y relacionamiento
Estudios de posicionamiento, segmentacion y canales
Livinglab: comunidades de investigacion o creacion
Mapeos de territorios, actores y relaciones
Investigaciones de tendencias

Testeo y validaciones de proyectos, productos o servicios
Evaluaciones de impacto

Construccion de indices de evaluacion

Planeacién y seguimiento de proyectos

Research experience
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Para el trabajo investigativo
rastreamos en 3 fuentes:

CAMPO
PRESENCIAL

CAMPO
DIGITAL

DATA
DISPONIBLE
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s 2 - " . ’ Decisién
- . - ; : — de compra CUSTOMER JOURNEY MAP
e T - - A
e = SIS = e e e \ CONVENCIONES
o \ B
s . I‘ Depende del punto de
H X ' venta que se de o no el
vt~ ot i H - i ¢ momento en la
Pt " E experiencia del cliente.
g s F S o s, Tipologia
a Foone ' / s 4 ® Todos
B e = b Canal Tradicional
: ol : s Grandes superficies

Tiendas por departamento

Electro

TIPOLOGIA 2

Estandarizado

No estandarizado

~ 3 No

. . o - o ° o - \\‘“ por el
Sistematizacion \' visualizacion: -
- . . CRITICIDAD
Una de nuestras fortalezas esta en la capacidad y el rigor en la ,
g o oz g oz . . @D @ETD (0 INHIBIDORES CATEGORIAS MOTIVADORES [ Media | Alta ]
sistematizacion de informacion cuali y cuanti, lo cual nos lleva a
poder ser creativos y narrativos en las formas de visualizacion.

ado
nal

Variedad, cercania y costos son variables consideradas a la hora de elegir el
== = e b e @lﬂ La familia es un factor decisivo de la compra de condimentos
EQUIPAMIENTOS B T — Proceso de compra La necesidad espontanea en el punto de venta
y Ejes Estructurantes s - e § ¢Por qué se han escogido las mezclas Refisal?
e ¥ Servicios local
Lusieani

Centro de Comerclo -

¥ Servicios La Aurora
ATayacto en definicion]

Las especias, ;mejor en la oscuridad?

Py La sal afiadida genera dudas frente a algunas mezclas | El tamafio importa Es un producto que estimula la creatividad
¢Natural o artificial? | Hay sabores que parecen muy procesados Son de uso diario, para toda ocasién
..,: s ~ A La mezcla de hierbas se percibe como costosa, pues es facilmente sustituible Mezclas ; Sabores Explorar la comida internacional: principal plan de cocina
| 4 = T clas quen S ‘;ii Inas qu rian, otras no | Refisal es tra n y confianza
b pe
) R QuE &

PARQUE LINEAL o
‘a.La cascun

4 - £ Refisal es igual a "Sal" | El sabor de hojuelas de ajo genera intriga [ Hay una percepcién positiva de la apariencia de las mezclas |
bvs Godiome o s @ ) PARQUE i ®
P £ R ‘ (o)

Plaza do mercado.
local La Aurora,

i { ¢Mezcla de sales o condimentos?: problema de naming "No es cualquier producto”
R g No es claro a primera vista que las mezclas llevan también sal La apariencia de las mezclas es agradable a la vista
ECoARDIN 4!

"No sé cuél es el nombre" | MHaymuy po pacio para ver el producto Naming y Las indicaciones son valoradas por los menos expertos en la cocina
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https://inspiralab.info/auteco/comprador/cjm.html
https://inspiralab.info/app/nuevooccidente/mapas.html
https://www.inspiralab.info/brinsa/mezclas/views/push&pull.php

USAMOS EL CONOCIMIENTO PARA
CONTAR HISTORIAS

. .~inspiralab

Suraenlinea Salud Digital SURA Palermo

sura®

e o=, e e VISUALIZACIONES
E L ' De datos
Tendencias en turismo Ana Iog as
Infograficos
De tendencias
Cartografias

WESURA

= _
Alianza SURA - inspiralab AU DIOVISUALES

[\ Documental
POSICIONAMIENTO . L .
Registro etnografico



https://inspiralab.info/i/views/repo.php
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UN RECUERDO
ajedrecistico:

éé%g‘

inspiralab
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inspiralab

proporciona una serie ili
expresiones estructurad

Jerarqwcamentequereclbe : ?_;‘g s A
interpretaciones en dos interfa es,q
W

* sensorio-motora | * conceptual-intencional
para la exteriorizacion B 4 | | ara los procesos mentales

el lenguaje
es significado
con sonido
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EL ABISMO:

la huella digital y
el universo de los datos
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El dato como objeto pornografico.
El VAR y la pérdida poética del futbol.

La desaparicion del Eros.

inspiralab
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UNA MONEDA DE CAMBIO

en la arena del marketing

inspiralab




GRAMATICA HUMANA DE LOS DATOS

El dato como instrumento ciudadano:
Un poco de olvido para Cambridge Analytica

{-EENBSE%UI'EEH DA \',' Defensoria del Pueblo
Ciudad Auténoma de Buenos Aires
www.defensoria.org.ar
Sd PRODUCCIONES TEMAS FUENTES :QUIENES SOMOS? CONTACTO
Afio: 2018% Mes: Linea: Hora: 12 D
Total Anual ¥ Todas (agrupadas) +

Todas las lineas a las 12hs: 18.368.449 personas

s O @WEOOOO®

250.000

inspiralab

RAFAEL
GENTILI
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El dato como objeto narrativo:
Gratitud con Santiago Ortiz

1688 CE

1416 CE

800 CE

356 BCE

1450 BCE

3500 BCE

10000 BCE

25000000 BCE

O click to open Ecologies and Mentalities

o A

Ross Spiral Curriculum

Search Q

Domains Grades Threads Ecologies Mentalities

The Ross Spiral Curriculum is a literary narrative of the
evolution of human consciousness. It is taught
chronologically through the grades as a dynamic system
expanding in complexity. Cultural History is at the core of
the Ross Curriculum, interwoven with all of the other
domains. While each discipline offers its own rigorous
curriculum, integration between domains creates a
dynamic choreography of learning. Using this
interdisciplinary approach, each grade focuses on a
particular historical period and theme. The Spiral
provides a cohesive architecture for analysis of the past
as a dynamical system and enables students to more
fully understand the present while envisioning the future.

Visual Arts

Performing
Arts

Media
Studies and
Technology

Wellness

Mathematics

World Languages
and Literature

Science

© 2015 Ross Institute | Developed by Moebio Labs
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El dato como objeto narrativo:
Gratitud con Santiago Ortiz

History Words Flow

words flow in Wikipedia articles about years,
decades, centuries and millenia: an...

The Histomap is a classic visualization of
» e A World History made in 1931, I've created...
-~

=2 & Newk - Twitter Conversations

Life, the Universe and Everything / Newk is a browser based application for

X , i 3 g Networks Visualization, currently still in...
An interactive application aimed to navigate a
personal selection of great information...

e <5
\
\

. Lostalgic P
Lichen ) o _ 7 sets Venn Diagram The entire Lost series scripts visualized in Personal Knowledge
\ Data analysis and visualization platform aimed Interactive Venn Diagram displaying all multiple ways. My aim for this project is...
for collaborative projects. To be open soon. possible intersections of seven sets. Each...

g
Database visualizes
and allows the exploration of all my...

2 N O 1Y e
Spiral The lliad Remap datavis resources network
The Ross Spiral curriculum available as Homer's epic contains huge complexity: Gods, Visualcomplexity.com, created by my friend
a rich interactive experience: explore... Achaeans and Troyans interact and clash...
. Sele .
o "
inspiralab

L = . -
Views of the Sky
A network of links to data visualization Series of simple visualizations based on
Manuel Lima, is a vast, well organized and... resources (blogs, companies, people, ... stars data (position, actual brigth, ...

. Life, the Universe and Everything .7z

things that matter.

% Aninteractive application aimed to navigate a personal selection of great information visualization projects. | created this selection
g having in mind people that want to start learninf about infovis. The selection is based on a list of words: ideas, concepts and emotions...

& click to open project

s

ADRUMWAVE
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El dato como objeto narrativo:
Gratitud con Santiago Ortiz

inspiralab

Project by moebio.com | load data | load HR image of words | I'm planning to publish an online app for customized words stream graph creation, I'll anounce it at twitter
he llliad version I've used is a translation by A. S. Kline ©2009 available here. |'ve found it in a list of available translations of Homer’s books /via openculture.
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Pensamiento ecoldgico

y Conciencia expandida:
el mundo como sistema

N
inspiralab
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1 La
conexion
con un

sistema,,

° b [y ‘
vital,»
ie
e

g &

’ala 1 El origen de la

} & desconexion:

el abandono del
pensamiento magico,

el antropocentrismo, la
soledad de las ciudades,
la especializacion

La civdad,
las empresas
y lasociedad

como ecosistema
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Marcel Mauss y
la teoria de cheaters and cooperators

inspiralab

Asimple rule for the evolution of cooperation on graphs and social networks
Hisashi Ohtsukil,2, Christoph Hauert2, Erez Lieberman2,3 & Martin A. Nowak

Sustentabilidad y Colapso
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inspiralab

Sustentabilidad y Colapso
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Cooperation
in Small
World Model

Lucas Boettcher

https://vimeo.com/53876434



https://vimeo.com/53876434
https://vimeo.com/53876434
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inspiralab

Un experimento
de mapeo cultural
corporativo

‘naﬁsm Cartera
. Ventas Grandes cadenas
\

2%

*i# mg'oudos ‘ IUO aal
./ icional Indiredio
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ROLES

CONVENCIONES

. Rol de alta relevancia

‘ Rol de relevancia media

) Dones para DAR

) Dones para RECIBIR

HACER CLICK

en los circulos azules
para ver el detalle de
cada uno de los roles

Marcas y compahnias
en contextos
sistémicos: red de

movilidad regional

Entidades
financiadoras y
promotoras de

iniciativas

MOVILIDAD REGIONAL Entes de

Fabricantes y/o planeacion y gestion
comercializadores de infraestructura

ori g S transito
normatividad de artefactos y

Proveedores de
materias primas

Prestadores de
servicios y soluciones
para la movilidad Generadores y
distribuidores
de energia

Entes de
vigilancia
y control

Entidades de
. Negocios gestion financiera
= N . y transaccional

Representantes
sectr:ﬁ':[l:lsezlo : Gestores de
ai 3 5 salud y bienestar
Centros de
recoleccion,
andlisis de
informaciény
generacion de
diagnosticos

lores
ambientales

Organizaciones
Organizaciones de encargadas
Articuladores gestion cultural, de la administracion,
de actores pedagogiay operacion y/o
e iniciativas divulgacion mantenimiento de
sistemas Entes de
de transporte acompanamiento
y asesoria legal

PAG.
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https://www.inspiralab.info/sura/movilidad/views/roles.php
https://www.inspiralab.info/sura/movilidad/views/roles.php
https://www.inspiralab.info/sura/movilidad/views/roles.php
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https://www.inspiralab.info/sura/movilidad/cuerdas/dones.html
https://www.inspiralab.info/sura/movilidad/cuerdas/dones.html
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Modelos de co-creacion
ciudadana

Sobre esta Encuentros Encuentro “Participacion
I.H RUTH nE MEUELI_'N mvesugamon Visualizaciones territoriales con la infancia d

MEDELLIN 2016-2019

El equipo de Inspira Lab. ¢l recorrido de #L

digital

PARTICIPACION CIUDADANA
EN EL PLAN DE DESARROLLO DE

con el fin

del Plan de

en representacién de esta poblacién de Medellin,

de mllw un ejercicio participativo, desde y con la comunidad, para la

del llo 2016-2019. Se recorrié.
Medellin por sus cuatro puntos cardinales para cubrir la totalidad del territorio.
Ademds, como un valor agregado en materia de participacién e inclusion, se
realizé una actividad adicional con la presencia de nifios y jovenes de la ciudad,

Leer més

Sobre esta i Encuentros,
I.n RUTH UE ME[]EI.I.IN investigacion Vieatoaciones territoriales

A
ICONTAMOS

IDEAS]

participacion

F o
Alcaldia de Medellin MEC
Cuenta con vos,

Encuentro
con la infancia

mhergener comuna. Hay una tendencia 8
apoyar mis o Jos proyectos de tercera edsd que a los
proyectos juvendes.

s o s e Creemos en la cultura ciudadana

Apropiacién del Territorio
a
a0ropiacény de entender ol mundo

e Jr o s #r Creemos en la cultura ciudadana

Participacién motor de cambio

La participacidn se convierte en una necesidad de la
ciudad, es a través de ella que se logran articular
procesos y liderar proyectos en los barrios.

o o o fr - Creemos en la cultura ciudadana

Participacién ciudadana, no avales
ciudadanos
L e

forma de avalar los preyectos de las administraciones, y
unca ha sido una posibilidad de construceidn conjunta,

ok Movilidad sostenidle
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Vamos a jugar:

un caso de living lab
UN PROYECTO CUANTI-CUALI ONLINE
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INVENTARIO
DE TRABAJO ¥ ! ACTIVIDADES

Q CON LA COMUNIDAD

PARTICIPANTES
EN LA COMUNIDAD

COMENTARIOS
ANALIZADOS

PRODUCIDOS

i ;
= o
-— ESTIMULOS
S @ zusic Qviseos Qrerarico
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Un caso de living lab
UN PROYECTO CUANTI-CUALI ONLINE

& oK%Y o G
MENU
it ‘s U /@\ ?\ . m @2 Vfo 7

youtube.com/watch?v=BDrl eature=voutu.be&list=PL J3Y1uKZQexEERmM]EI4ltvvpxOnY48E0x https://www.youtube.com/watch?v=M3i5wNEnaoY&feature=youtu.be
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https://www.youtube.com/watch?v=M3i5wNEnaoY&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=BDrMnJt4Xw4&feature=youtu.be&list=PLJ3Y1uKZQexEERmjEI4ltvvpx0nY48E0x
https://www.youtube.com/watch?v=BDrMnJt4Xw4&feature=youtu.be&list=PLJ3Y1uKZQexEERmjEI4ltvvpx0nY48E0x
https://www.youtube.com/watch?v=M3i5wNEnaoY&feature=youtu.be
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MOTORES
DE CAMBIO Y
PERMANENCIA

Visualizacion

Este grafico muestra los escenarios de consumo analizados en el
proceso, clasificados por los motores de cambio o permanencia
identificados, que estan categorizados en macromotores.

Igualmente, usando los filtros, se podra ver cudles de los escenarios

estdn asociados a las diversas ocasiones de consumo o a las

categorias abordad

en la investig

o @0
§ ¢ @S] ) ¥eco )
800

JeaO ]

Ocasién de consumo RELEVANCIA
[ Ver todo v
.—1 Alta l—.
Categoria
| Ver todo v D i .

(O saia —(0)
ﬂo

ClsC

ESCENARIO DE CAMBIO
La influencia del discurso saludable es

notable en el sesgmento, generando cambios
"¢ grandes y pequerios en las practicas

comunes de alimentacién

Jeca0 )

inspiralab

PERMANENCIA

>_‘ RitAmo Btn:ctura E.senciaAgenétIca
C devlda relacional dolugmento
a...oo.oo] G.o.ooooo aooooo.oo’ JeesO

Clesscoal |
eecoooo )
JeacO ]
CIeCC0O ]
[ & 5 ]
Cle )

Clesd
CJeCO
EO
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http://inspiralab.net/

