Economia Circular




Segun datos de la Organizacion para la

Alimentacién y la Agricultura (FAO):

* En el mundo, la cadena agroalimentaria consume 30% de la

energia disponible en el mundo.

» Esta misma cadena produce aprox. 20% de GEI

Mas de 1/3 de alimentos producidos son desperdiciados

* Se desperdicia con esto un 38% de la energia de esta cadena



Economia Circular

Concepto tradicional

LINEAR ECONOMY CIRCULAR ECONOMY

TECHNICAL & BIOLOGICAL MATERIALS MIXED UP

FROM FINITE SOURCES ENERGY

Enfoque bajo el concepto de SOSTENIBILIDAD AMBIENTAL, que promueve un modelo de produccién mas
eficiente, con menos desperdicios




Negocios circulares

Generar y Capturar Valor

Ambientales Relacionamiento Gestion de Riesgos
Valor a partir de Clientes Prepara ante politicas
residuos publicas
Proveedores
Minimiza Reputacion

contaminacion Consumidores . )
) Materialidad circular
Diversos stakeholders

Se requiere de una perspectiva ECOSISTEMICA que integre elementos que se han
perdido, para que realmente sea CIRCULAR y NO soluciones puntuales



; Como llegar hasta este punto?

2Cual es la mayor diferencia que queremos lograr?

£Como eso calza con nuestra narrativa y estrategia de sostenibilidad?

Mapear riesgos e impactos
en el Ciclo de Vida y abordarios



Mapeo de Flujos
Con Perspectiva de CV

RETAIL

RECYCLE

Giclodevida

8 o 8@

STORAGE/
RESOURES ASSEMBLY

N gmh

MANUFACTURING



¢Como podemos moldear esos flujos
a favor de nuestra organizacion?




Modelo de identificacion y mejor

Tradicional

Materias Primas

Fabricacion

Distribucion

Seleccion de
materiales mas
respetuosos con
el entormno o con
mayores tasas de
recuperacion y/o
reciclaje.
Consideracion de
aspectos sociales
y ambientales

en la cadena de
suministro.

Utilizacion de las
mejores tecnologias
disponibles en

los procesos de
fabricacién y
consideracion de
aspectos sociales en
el entorno laboral

y comunidades
Cercanas.

Diseno de rutas mas
eficientes y seleccion
de vehiculos y
combustibles menos
contaminantes.

Diseno de puntos
de venta con
criterios de respeto
al medio ambiente
y consideracion de
aspectos sociales en
el entorno laboral.
Publicidad

y marketing
responsables.

Dimensionamiento
adecuado del
consumo: utilizacion
adecuada,
maximizando su
empleabilidad.

Disposicion
adecuada del residuo
generado y facilidad
de reciclaje para

gue pueda volverse
a introducir en el
ciclo de vida como
materia prima.

Eficiencia economica y rentabilidad

Aspectos sociales

Seguro y saludable

Publicidad y marketing




Innovacion del
Ecosistema
Circular
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Implementacion de la Estrategia
3 pasos clave
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COLABORACION

Trabajo conjunto para alcanzar un resultado

EXPERIMENTACION

Probar supuestos sobre cudl seria la mejor
manera de alcanzar resultados

PLATAFORMIZACION

Diseno e implementacion de plataformas
digitales para facilitar interacciones socio-
econdémicas.




